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Baggrund og status

Danmark

Dansk turisme tegner sig for 2,8 pct. af BNP, den skaber en arlig omszatning pa 62 mia. kr. og genererer
over 95.000 arsvark. Relativt mange unge, ®ldre og folk med anden etnisk baggrund arbejder i sektoren
(20 pct. mod 6 pct. for arbejdsmarkedet som helhed). Turismen i Danmark er gennem de sidste 10 ar
stagneret, mens den globalt og pa europzisk plan, inkl. de gvrige nordiske lande, er i kraftig veekst. De
udenlandske turister, isar tyskerne, har svigtet og dette tab er kun med ngd og nappe blevet opvejet af,
at danskerne har gget deres ferieophold herhjemme.

Nordjylland

Region Nordjylland har en turismeomsatning pa 7 mia. kr. arligt og beskaftigelsen svarer til 11.000
arsveerk. Omsatningen genereres i hgj grad i de kystnare omrader, men turisternes dggnforbrug her er
markant lavere end i byerne. Ogsé den nordjyske turisme har staet i stampe de seneste 10 ar. Hvor
tyskerne og svenskerne har svigtet, har nordm@ndene og is@r danskerne taget over.

Den Regionale Udviklingsplan

Regionerne skal udarbejde regionale udviklingsplaner (RUP) med visioner for den langsigtede udvikling
inden for erhverv og turisme, natur, rekreative formal, kultur, uddannelse og beskaftigelse. Turisme og
oplevelsesgkonomi star centralt i den nordjyske RUP vedtaget af Regionsradet medio 2008. bl.a. i
forhold til naturen som ressource, nationalparker m.m. og i krydsfeltet mellem natur og friluftsliv, kultur
og turisme-oplevelsesgkonomi. Der er ogsa sat fokus pa udvikling af infrastrukturen og IT, som begge
er vigtig for turismen. Mellem Vakstforum og VisitNordjylland er der indgaet en rammeaftale om for
ca. 30 mio. kr. at udvikle Nordjylland under overskriften Mit Nordjylland — aktiv, kreativ og tid til det
gode liv, og der er sat midler af til udvikling af IT, kompetencer, gestfrihed og fremme af helarsturisme.

Den radikale strategi for turisme

Turismestrategi indgar i Det Radikale Venstres Kulturpolitik pa landsplan med fglgende udmgntning: Vi
gnsker bedre rammer for turisme- og oplevelsesgpkonomi gennem oprettelse af en turismekommission og
udarbejdelse af en samlet turismestrategi, som skal skabes i samarbejde med de regionale veekstfora.

Danske Regioners og VisitDenmarks strategi

Nogen turismekommission er det ikke blevet til i den forlgbne periode, men VisitDenmark under
@konomi- og Erhvervsministeriet har i januar 2009 offentliggjort en national strategi for dansk turisme
2015, Vores Rejse, som Danske Regioner og de regionale turismeselskaber er kommet med indspil til i
form af strategien Danmarks Nye Turisme.

Af Vores Rejse fremgar, at visionen for dansk turisme skal vere fglgende: Danmark vil veere kendt for
at scette menneskers livskvalitet og livsgleede i centrum pa en nyskabende og beeredygtig made. For at
dette kan lykkes, skal der ifglge den nationale strategi flere langsigtede investeringer til for at hgjne
kvalitetsniveauet, udvikle nye serligt attraktive oplevelser, ggre flere oplevelser tilgeengelige aret rundt
og styrke det danske vartskab. Der skal ske en malrettet indsats for at udvikle og markedsfgre
lettilgeengelige, unikke oplevelser over for prioriterede malgrupper, og dette skal iser ske gennem en
rekke erhvervspartnerskaber. Flere ressourcer til synligggrelse af Danmark bliver ikke nevnt i den
nationale strategi, selvom dette omrade er blevet "barberet” gennem de senere ar iser fra statsligt hold.



12 radikale bud pa nordjysk turisme

I Nordjylland har vi meget at tilbyde turister, og der er gennem de seneste ar sket en oprustning af et
mere aktivt ferie- og friluftsliv med unikke oplevelser, hgjere kvalitet i overnatningssektoren osv.
VisitNordjylland er kommet godt i gang med at realisere deres Vision 2020, der ogsa gar godt i spaend
med RAVNSs gnsker. Alligevel er der en reekke omrader, hvor der kan sattes mere malrettet ind, eller
hvor der er sarlige problemer. Hvad RAVN gnsker at ggre, fremgar af de fglgende 12 punkter:

1 - Region Nordjylland skal handle aktivt

Nordjyllands regionale udviklingsplan skal folges op gennem handlinger.

RUPen indeholder vigtige visioner og initiativer inden for turisme, rekreation, natur og kultur. RAVN
mener, at det ikke skal overlades til kommunerne eller andre alene at fgre RUPen ud i livet, for sa sker
der ikke meget. Kommunerne er ifglge planloven heller ikke forpligtet til at fglge op pa RUPen; deres
planer ma blot ikke stride mod den. Regionens initiativ til projekt "Rekreative ruter” med bl.a.
viderefgrelse af Haervejen fra Viborg til Frederikshavn viser, at kommunerne gerne deltager aktivt, nar
der er en tovholder som regionen til at koordinere og patage sig den mere treelse administrative opgave.
Region Nordjylland skal handle aktivt ved at patage sig en tovholder funktion i mange sammenhange
og fx vaere med til at skere igennem besver i forbindelse med projektansggninger.

2 - Hvad der er godt for nordjyderne, er godt for turisterne

Turisme og oplevelsesgkonomi, friluftsliv, sundhed, natur og kultur og nordjydernes egen hverdag haenger
sammen. Handlinger pa disse omrader bgr ifglge RAVN koordineres indbyrdes, s& der opnas stgrst mulig
synergieffekt. Princippet om ikke at lave anleg decideret for turister, men at lave dem for lokalbefolkningen
og lade gasterne udefra bruge dem, er fornuftigt og ressourcebesparende og bgr tenkes ind ved rekreative
anleg, oplevelsescentre o. lign. Vandre- og cykelruter, fugletarne, Vejlerne, Lille Vildmosecentret,
Nordsgcentret, gerne Livg og Egholm, byernes grgnne kiler og parker samt den nordjyske
naturvejledning er alle gode eksempler pa tilbud, som kan bruges af alle, men hvor synligggrelsen
med fordel kan forbedres. Kulturoplevelser og events rettet mod lokalbefolkningen skal ogsa ggres mere
tilgengelige for turister.

3 - Flere nationalparker

RUPens vision er flere nationalparker i Nordjylland, og at Nationalpark Thy skal vere forsggsomrade
for andre nationalparker. RAVN mener, at disse initiativer skal igangszattes nu og er i trad med Det
Radikale Venstres vision om, at mere end 30 pct. af Nordjyllands areal skal vere udlagt til natur i ar
2025. De rette instanser skal bearbejdes, sa Lille Vildmose bliver genfremsat som nationalpark.
Desuden skal de ngdvendige ressourcer s@ttes af til forundersggelser for Skagen Odde (inkluderer hele
odden ogsa Gardbo S¢) samt Bulbjerg-Vejlerne. Begge steder bakker kommunerne op om en udpegning
til nationalpark.

4 - Grgn ferie og miljgomaerkning

Behovet for grgnne og klimavenlige ferieformer stiger. Flere gnsker en CO2 neutral ferie, hvor man selv
transporterer sig ved egen muskelkraft (slow mileage tourism), og hvor man kan komme til og fra sit
startpunkt med kollektive transportformer. Nordjylland bgr ifglge RAVN vere i front med sadanne tilbud,
bade som pakketilbud og i form af individuel ferie. Der bgr ogsa tilbydes formidling af landsdelens
“grgnne erhverv” bl.a. inden for jordbrug, byggeri, miljg, energi og klima med mulighed for besgg
og erfaringsudveksling. For 5 ar siden var Nordjylland fgrende inden for miljgméarkning af
turistvirksomheder, men forsggsprojektet er stoppet, da kunderne dengang ikke efterspurgte “varen”. Da
efterspgrgslen nu er der, og man samtidig gavner miljget, mener RAVN, at miljgmerkningen skal
genoptages og samtidig inkludere grgnne konferencer, sa Nordjylland igen kan komme i front. De kollektive
sommerruter skal udbygges med forbillede i sommerruten med tog fra Hirtshals til Skagen.

5 - Kystzonen skal beskyttes

Presset pa kystzonen skal bremses.

Alle vil gerne have havudsigt og en placering i forreste klitreekke. De kystnare omrader er i de senere
ar blevet udsat for et voldsomt pres, selvom planlovens kystbestemmelser skal hindre dette, og selvom
det er et hgjt prioriteret nationalt mal (stgttet af Det Radikale Venstre) at beskytte den danske kystzone.



Nar det ikke er tilladt at udlaegge flere sommerhuse teettere pa kysten end 3 km, udsettes kystbyerne for
en udhulning indefra, hvor almindelige boliger, campingpladser, témmerhandler, vandrerhjem osv.
omdannes til ferieboliger, hvorefter kommunerne far lagt nye byzoner ud, fordi de “er 1gbet tgr for”
arealer til boliger, erhverv mv. Denne salamitaktik er udtalt i Skagen, Lgkken, Blokhus og @ster Hurup,
men andre byer er ogsa under pres. Senest er “hotelpligten”, som regionplanen har sikret siden
1980erne, sggt ophaevet af kommuner, som vil acceptere en omdannelse til ”sommerhuse pa hgjkant”
og dermed en privatisering af anleggene med mangel af hotelsenge til fglge. RAVN mener, at
Miljgministeriet, regionen og kommunerne skal sta vagt om Kystbeskyttelsen og modvirke, at kystzonen
bebygges efter salamitaktikken, ligesom hotelpligten pa hoteller i de kystnere omrader skal
opretholdes.

6 - Fantastisk ferie

Nordjylland skal markere sig som test-site og forsggsomrade.

Nordjylland skal vere et mekka for aktiv ferie og friluftsliv a la Cold Hawaii i Thy, kunne tilbyde helt
unikke overnatningsmuligheder, fx at bo i bunkers, i hytter i treetoppe eller pa pale i en sump, og
kystens triste betonferiecentre skal forvandles til designer hoteller med forkelelse i hgjsedet. Dette vil
forudsatte nytenkning, villighed til at eksperimentere og ildsjle til at drive forsggene frem. RAVN
mener, at kommunerne, regionen og VisitNordjylland skal stille de ngdvendige rammer til radighed for
iverksattere og produktudviklere. Lovgivningens rammer skal overholdes, men uhensigtsmassigheder
kan vare velegnet til “frikommuneforsgg”.

7 - Turismen skal vere til at leve af og med

Dette er en populer omskrivning af, at turismen skal vere baeredygtig bade miljgmaessigt, gkonomisk
og sociokulturelt. RAVN mener, at turismen ikke ma skade natur og miljg eller vere til gene for dem,
der bor i omraderne, samtidig med at turismevirksomhederne skal vere Ignsomme. Ofte halter det med
at fa omsat spaendende ideer til holdbare og Ignsomme turismeprodukter og -koncepter, bade enkeltideer
eller ideer fra et helt omrade. RAVN mener, at regionen og VisitNordjylland bgr sikre, at den
ngdvendige eksperthjelp stilles til radighed, sa ideers lgnsomhed kan blive afprgvet, som det fx er sket
med hj®lp fra den svenske konsulent Ulf Aberg 1 Lgkken. Nye initiativer som fx med Jyske As som et
“oplevelsesbalte” bgr sikres lignende eksperthjelp. Ogsa eksisterende turismevirksomheder kan have
brug for et ”lgnsomheds check”. Brugerundersggelser vil vare et vigtigt redskab i denne forbindelse.

8 - Kulturoplevelser

Kulturmiljper er vigtige brikker i oplevelsespkonomien.

Lokale og turister efterspgrger de &gte miljger, kulturarven. Kulturmiljgerne kan pa en og samme tid
blive sikret og brugt i oplevelsesgkonomiens tjeneste. Dette gaelder bade de store “fyrtarne” som
Skagen, vikingetiden med Fyrkat, Aggersborg, Lindholm og Sebbersund og Vestkystens
landingspladser, hvor fiskerkutterne traekkes op pa stranden, eller i form af mere ydmyge “perler”.
RAVN mener, at regionen skal fremme brug og sikring af de vardifulde nordjyske kulturmiljger
gennem stgtte til projekter som Han Herred Havbade, hvor den klinkbyggede bad og handverket sgges
sikret og formidlet for eftertiden. Af andre vigtige bevarings- og formidlingsprojekter, der kan fa stor
betydning for oplevelsesgkonomien er Nordkraft, Kaas Briketfabrik, en reekke landsby- og havnemiljger
m.fl.

9 - Net og papir

Vi skal bruge bade Internet og papirfoldere. Hver ting til sit formal.

I dag sker naesten halvdelen af alle feriebookninger via Internettet, og flere og flere benytter de
elektroniske medier til at orientere sig om feriemuligheder. RAVN mener, at traditionelle pjecer og
brochurer i mange tilfelde kan erstattes af webudgaver, men ikke nar det gelder de velkendte foldere
med kort over cykel- ride- eller vandreture. Disse foldere er utroligt efterspurgte og sikrer en hgj kvalitet
i de fysiske aktiviteter, men kommunerne lever endnu ikke op til de gamle amters formidlingsindsats og
folderproduktion. Det er vigtigt, at regionen virker som katalysator, s& folderne igen udgives i hgj
standard for de forskellige ruter.

10 - ”Meet the nordjyder”

Turisme handler i hgj grad om at mgde nye kulturer og udveksling pa det menneskelige plan. Hvad vi
selv rejser ud for at opleve, glemmer vi mere og mere at tilbyde dem, der kommer hertil som gaster og
gerne vil opleve, hvad det vil sige at veere dansk. RAVN mener ikke det er nok, at de professionelle



turismevirksomheder bliver uddannet i gaestfrihed. Alle nordjyder skal opfordres til at vere gestfrie.
Konkret skal de lokale turistforeninger opfordres til at give udenlandske turister mulighed for at mgde
nordjyske familier i deres eget hjem gennem konceptet "Meet the nordjyder”. Hgjskolerne i landsdelen
skal opfordres til at rette kurser mod udlendinge og ud over specifikke temaer formidle viden om vores
velferdssamfund, demokrati, institutioner, folkelige bevaegelser, “grgnne erhverv” m.v. og give
mulighed for at se eksempler pa dette pa ture rundt i landsdelen.

11 - Find nicher

Vi skal scette fokus pa scerlige behov hos unge, indvandrere og andre niche-grupper.

Ofte bruges tilbuddene inden for ferie- og fritidsomradet slet ikke af unge eller indvandrergrupper, enten
pa grund af manglende viden om mulighederne, eller fordi tilbuddene ikke er attraktive. RAVN mener,
at regionen bgr veere serlig opmaerksom pa de nicher, som andre overser — altsa de behov, som unge,
indvandrergrupper og andre specifikke malgrupper som fx @ldre har, og ggre en indsats for i hgjere grad
at skreeddersy tilbud til dem i form af guidede gruppeture, brug af IT/GPS udstyr, cykler stillet til
radighed, indretninger i grgnne omrader, servering af traditionel mad m.v.

12 — Regionsradet i fgrertrgjen

Synliggorelse af Nordjylland og Danmark skal revolutioneres. Her har Regionsradet en vigtig rolle
som koordinator og inspirator.

Manglende synlighed og markedsfgring internationalt er mange gange blevet navnt som en hovedarsag
til stagnationen i dansk og nordjysk turisme. Hver turistvirksomhed, sin markedsfgring batter heller ikke
pa den internationale arena, ligesom det ikke fremmer sagen, at hver egn forsgger at holde pa”
turisterne, sa de ikke tager andre steder hen. RAVN mener, der er brug for stor kreativitet, nyteenkning
og samarbejde omkring synligggrelse af Nordjylland som et grgnt, attraktivt, spendende, rent og sikkert
ferieomrade. Hvis den hidtidige made at markedsfere pa har varet dyr og ikke har givet de forventede
resultater, er der al mulig grund til, at de regionale organer tenker nyt og kreativt, fx ligesom et norsk
knzkbrgdsfirma gjorde, da de skulle markedsfgre et nyt marke og valgte at legge en tusind kroners lap
i tilfeeldige pakker knekbrgd. Det medfgrte en mediestorm og knakbrgdspakkerne blev revet vak.
Firmaet havde aldrig kunnet betale for den omtale og synligggrelse, de fik. Pa samme made skal der
tenkes yderst kreativt i Nordjylland.

Litteraturliste og links
De forskellige udviklingsplaner og turismestrategier, neevnt ovenfor, er tilgengelige via links pa Internettet:

Den regionale udviklingsplan for Region Nordjylland, RUPen:

Mulighedernes Nordjylland - fra udkant til forkant med kreativitet og kompetence, juli 2008
Se http://www.rn.dk/NR/rdonlyres/575A32C1-34E6-4DSB-83DE-

86D8C8049D6C/0/RUP _Rapport juli 2008.pdf

VisitNordjyllands turismestrategi:

Vision 2020, Strategi og indsatser 2008 — 2010, Mit Nordjylland — aktiv, kreativ og tid til det gode liv,
Se http.//www.visitnordjylland.dk/danmark/da-

dk/menu/presse/presse/pressemeddelelser/vision _afleveret.htm

Danske Regioners indspil til en national turismestrategi:

Danmarks Nye Turisme, opleeg til veekststrategi for dansk turisme, 2008

Se

http://www.regioner.dk/PolitikOgHoldninger/Regional%20udvikling/Kultur%200g %2 0turisme/Turisme/
Danmarks %20Nye%20Turisme.aspx

Den nationale turismestrategi udarbejdet af VisitDenmark:
Vores rejse, en feelles strategi for dansk turisme, januar 2009
Se www.visitdenmark.com/faellesstrategi

Pa den sidste hjemmeside findes alle de centrale arbejdspapirer vedrgrende den nationale
turismestrategi.






